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3) ชุมชนเซรามิกส์ อ.เกาะคา จ.ล าปาง (ทักษะภูมิปัญญาด้านเครื่องปั้นดินเผา)  
 

 3.1) การศึกษาปัจจัยแวดล้อม จังหวัดล ำปำงถูกกล่ำวขำนว่ำเป็น “เมืองเซรำมิก” ด้วยเหตุผล
ที่ว่ำ เป็นจังหวัดที่มีดินขำวมีคุณภำพดี  สำมำรถใช้ประโยชน์ในกำรผลิตเซรำมิกส์ที่คุณภำพ ท ำให้
กลำยเป็นจังหวัดที่มีโรงงำนอุตสำหกรรมเซรำมิกส์กว่ำ 300 โรง ทั้งโรงงำนขนำดใหญ่ ขนำดกลำง และ
โรงงำนขนำดเล็ก อุตสำหกรรมเครื่องปั้นดินเผำล ำปำงมีประวัติศำสตร์กำรผลิตที่ยำวนำนมำกกว่ำ 50 ปี 
ตั้งแต่เริ่มแรกช่วงปี พ.ศ.2498-2500 ที่มีผู้ค้นพบวัตถุดิบที่เป็นดินขำว ซึ่งมีควำมเหมำะสมแก่กำรน ำมำขึ้น
รูปเป็นผลิตภัณฑ์ถ้วยชำมตรำไก่ และในระยะเวลำต่อมำมีกำรผลิตชำมเปลและถ้วยน้ ำชำจีน โดยที่
สำมำรถใช้วัตถุดิบ คือดินขำวของล ำปำงเพียงชนิดเดียวมำขึ้นรูป และมีกำรพัฒนำเรื่อยมำด้วยกำรน ำดิน
ขำวล ำปำงผสมกับดินด ำบำงส่วน เพ่ือเสริมควำมเหมำะสมด้ำนกำรขึ้นรูปและควำมแข็งแกร่ง จนกระทั่ง
ปัจจุบันมีหน่วยงำนทำงวิชำกำรและสถำบันต่ำงๆช่วยกันพัฒนำให้สำมำรถน ำเอำดินขำวล ำปำง หินล ำปำง
หรือเรียกว่ำ หินพอทเทอร์รี่ และดินขำวเหนียว ไปผสมกับวัตถุดิบแหล่งอ่ืนๆ เพ่ือให้กำรผลิตเนื้อ
ผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ที่มีคุณภำพแตกต่ำงกันไป เช่น สำมำรถใช้ดินขำวล ำปำง หินล ำปำง ดินขำวเหนียว
ล ำปำงเป็นส่วนผสมของเนื้อผลิตภัณฑ์ประเภทสโตนแวร์ หรือผลิตภัณฑ์ประเภทพอร์ซเลน  
 ปัจจุบัน พบว่ำกำรเจริญเติบโตของอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ของจังหวัดล ำปำง มีกำรขยำยตัว
เพ่ิมขึ้น สำมำรถผลิตผลิตภัณฑ์ได้หลำกหลำยประเภท หลำกหลำยรูปแบบ ได้มีกำรปรับเปลี่ยนไปตำม
ภำวะเศรษฐกิจและควำมต้องกำรของตลำดเรื่อยมำ กล่ำวคือ รูปแบบมีควำมเป็น “สำกล” มำกขึ้น ทั้ง
ด้ำนลวดลำยและควำมสดใสของเฉดสี เริ่มมีแบบเซรำมิกส์แปลกใหม่ที่หำยำก เน้นรูปลักษณ์ที่มีก ำร
ปรับปรุงไม่ให้ซ้ ำแบบเดิมๆ เพ่ือสร้ำงตลำดกลุ่มใหม่ๆ พร้อมกับมีกำรน ำเตำเผำรุ่นใหม่ๆเข้ำมำใช้ใน
ท้องถิ่น กำรเปลี่ยนแปลงในอุตสำหกรรมเซรำมิกส์เมืองล ำปำงจึงเห็นได้จำกกำรเพ่ิมข้ึนของจ ำนวนโรงงำน
จำกเดิมที่มีเพียงไม่กี่โรงงำน จนปัจจุบันมีโรงงำนตั้งอยู่ในจังหวัดล ำปำงมำกกว่ำ 212 โรงงำน  สินค้ำที่
ผลิตจะครอบคลุมตั้งแต่งำนเซรำมิกส์ที่ใช้ในงำนก่อสร้ำง อำทิเช่น กระเบื้อง สุขภัณฑ์ ลูกกรง ลูกถ้วย
ไฟฟ้ำ เป็นต้น จนถึงเครื่องใช้บนโต๊ะอำหำร และของช ำร่วยเครื่องประดับ และผู้ผลิตจะมีทั้งรำยใหญ่ที่มี
คนงำนมำกกว่ำ 1,000 คน มำจนถึงผู้ประกอบกำรขนำดเล็กที่อำจเป็นกำรผลิตภำยในครัวเรือนและมี
ลูกจ้ำงเพียง 1-5 คน ระดับของเทคโนโลยีของผู้ผลิตในล ำปำงจึงมีควำมแตกต่ำงกันอย่ำงเห็นได้ชัดตำม
ขนำดเงินทุนในกำรประกอบกำร อุตสำหกรรมเซรำมิกส์เมืองล ำปำงจึงเป็นแหล่งจ้ำงงำนให้กับท้องถิ่น
ได้มำกถึง 11,000 กว่ำคน  และมีกำรผลิตเพ่ือตอบสนองควำมต้องกำรบริโภคภำยในประเทศ และยังรวม
ไปถึงกำรผลิตเพ่ือส่งออกไปจ ำหน่ำยยังต่ำงประเทศ เป็นอุตสำหกรรมที่จัดอยู่ในลักษณะเป็นอุตสำหกรรม
ที่สร้ำงมูลค่ำเพ่ิม (Valuated Industry) เพรำะเป็นกำรแปรรูปวัตถุดิบในท้องถิ่นให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
มูลค่ำเพ่ิม ซึ่งถือเป็นข้อได้เปรียบและเป็นขีดควำมสำมำรถที่จะแข่งขันได้ มีผลท ำให้รัฐบำลได้เล็งเห็นถึง
ควำมส ำคัญของอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ที่มีต่อกำรพัฒนำประเทศ 
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 จำกควำมส ำคัญดังกล่ำว จึงได้มีกำรจัดตั้งศูนย์พัฒนำอุตสำหกรรมเครื่องเคลือบดินเผำ ภำคเหนือ 
(ปัจจุบันเปลี่ยนชื่อเป็น “ศูนย์วิจัยและพัฒนำวัสดุอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์”) ณ อ ำเภอเกำะคำ จังหวัด
ล ำปำง เมื่อวันที่ 28 ธันวำคม พ.ศ. 2561 เพ่ือเป็นกำรสนับสนุนอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ในพ้ืนที่และของ
ประเทศ  

 
ภาพที่ 3.80 ศูนย์แสดงและจ ำหนำ่ยสินค้ำเซรำมิกและหัตถอุตสำหกรรม จังหวัดล ำปำง   
             (ที่มำ : www.lannapost.net/2017/11/5_23.html, สืบค้นเมื่อวันที่ 25 มีนำคม 2564)      
 นอกจำกนี้แล้ว รัฐบำลเคยให้ควำมส ำคัญของอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ว่ำ “เป็นอุตสำหกรรม 1 ใน 
10 สำขำอุตสำหกรรมที่มีควำมส ำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย”ภำยหลังวิกฤตกำรณ์เศรษฐกิจในปี 
2540 โครงสร้ำงอุตสำหกรรมของอุตสำหกรรมเซรำมิกส์เมืองล ำปำงเริ่มปรับตัวใหม่อีกครั้ง โดยกำรเกิด
ผู้ผลิตหน้ำใหม่ทดแทนผู้ผลิตรำยเดิมที่หำยไปในช่วงวิกฤตกำรณ์ดังกล่ำว ซึ่งส่วนใหญ่เป็นรูปแบบ
ครัวเรือน มีสำยกำรผลิตสั้นลง อำจมีเตำเผำเพียง 1 เตำ แล้วซื้อวัตถุดิบ ทั้งดินผสมส ำเร็จ น้ ำเคลือบส ำเร็จ 
แม่พิมพ์ หรือบำงครั้งเป็นบิสกิต (เผำดิบ)ส ำเร็จ มำท ำกำรเคลือบตกแต่งและเผำ ส่วนโรงงำนกลุ่มเดิม กำร
เปลี่ยนแปลงที่เห็นได้ชัด คือ โรงงำนขนำดใหญ่และขนำดกลำงจ ำนวนมำกได้มีกำรขยำยกำรลงทุนเพ่ิมข้ึน 
โดยมีกำรซื้อเครื่องจักรมือสองจำกโรงงำนเก่ำในประเทศญี่ปุ่นที่เลิกกำรผลิต แต่ส่วนใหญ่ไปตั้งโรงงำนกำร
ผลิตใหม่ในจีน ไต้หวันและเวียดนำมแทน เนื่องจำกภำวกำรณ์ส่งออกขยำยตัวมำกขึ้น จำกปัจจัยที่ภำวะ
เศรษฐกิจโลกเริ่มฟ้ืนตัว ประกอบกับฐำนผลิตเซรำมิกส์ทั้งในยุโรป สหรัฐอเมริกำ หรือญี่ปุ่นเองได้หันไป
ว่ำจ้ำงโรงงำนในแถบละตินอเมริกำ ยุโรป ตะวันออก และเอเชียมำกขึ้น อย่ำงไรก็ตำมกำรส่งออกในระยะ
ดังกล่ำว ก็เกิดข้ึนควบคู่กับกำรแข่งขันที่รุนแรงขึ้น กำรมีอ ำนำจต่อรองของผู้ซื้อที่มำกข้ึน  

 ผู้บริโภคจ ำนวนมำกนิยมเข้ำมำในจังหวัดล ำปำง เนื่องด้วยสำเหตุว่ำจะสำมำรถหำสินค้ำได้ใน
รำคำถูก โรงงำนต่ำงๆ มุ่งเน้นตัดรำคำโดยยอมตัด Margin ของตนเองซึ่งเป็นกำรลดก ำไรที่ควรจะได้รับ
ของตนเองลง แต่กำรแข่งขันกันด้วยคุณภำพหรือรูปแบบกลับมีน้อยมำก เหล่ำนี้ได้กลำยเป็นภำพลักษณ์ที่
ไม่ดีของเซรำมิกส์ล ำปำงที่มีกับผู้ซื้อทั้งในระดับโลกและในระดับประเทศ และเป็นจุดอ่อนที่ส่งผลลบต่อขีด
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของจังหวัดล ำปำงในระยะยำว โดยเฉพำะในภำวะที่ต้องเปลี่ยนตัวเองจำก
โรงงำนที่ผลิตตำมสั่งเพ่ือหนีห่ำงจำกคู่แข่งต้นทุนต่ ำ ดังเช่น จีน เวียดนำม เป็นต้น ไปสู่กำรเป็นโรงงำนที่มี
รูปแบบของตนเอง หรือโรงงำนที่มีตรำสินค้ำของตนเอง   
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ภาพที่ 3.81 รูปแบบเซรำมิกส์และเครื่องป้ันดินเผำในจังหวัดล ำปำง ปัจจุบันมีรำคำที่ถูกและรปูแบบซ้ ำๆกันเป็นจ ำนวน
มำก เกิดปัญหำเรื่องแข่งขันทำงกำรตลำด และกำรผลติในแบบเหมำโหลซึ่งจะเกิดเป็นปัญหำในระยะยำว 
(ที่มำ : ถ่ายภาพโดยผูป้ฏิบตัิงาน, อ ำเภอเกำะคำ, สืบค้นเมื่อวันที่ 2 เมษำยน 2564)  
    

 ปัจจุบันอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ของจังหวัดล ำปำง ได้เติบโตและพัฒนำทั้งทำงด้ำนเทคโนโลยีใน
กำรผลิต คุณภำพสินค้ำ รูปแบบผลิตภัณฑ์และกำรขยำยตัวของช่องทำงกำรจ ำหน่ำย โดยเน้นกำรผลิตเพื่อ
กำรส่งออกเป็นหลัก และโดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเกือบทั้งหมดเป็นอุตสำหกรรมกำรผลิตประเภทขนำดกลำง
และขนำดย่อม  ซึ่งปัจจุบันมีผู้ผลิตทั้งหมดกว่ำ 212 โรงงำน เริ่มมีผู้ผลิตเซรำมิกส์ที่สร้ำงควำมแตกต่ำงโดย
หันมำเน้นกำรออกแบบมำกขึ้น ส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิต เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ของช าร่วย และ
เครื่องประดับ โรงงำนเซรำมิกส์ขนำดใหญ่และขนำดกลำงที่มีแนวคิดกำรพัฒนำธุรกิจเชิงรุก หรือบำงกลุ่ม
เน้นกำรผลิตชิ้นงำนเป็นแนวศิลปะ เน้นกำรออกแบบ เล่นลวดลำยและเทคนิคต่ำงๆ เช่น กำรเคลือบ กำร
เผำ เป็นต้น รวมไปถึงมีกำรสร้ำงเครือข่ำย ระหว่ำงผู้ผลิตเป็นกลุ่มเล็กๆ มีกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลข่ำวสำร 
แบ่งปันด้ำนวัตถุดิบ ช่วยเหลือกันในกระบวนกำรผลิต เมื่อไม่สำมำรถผลิตสินค้ำทันตำมควำมต้องกำรของ
ลูกค้ำ มีกำรผลิตในลักษณะกำรรับช่วงในกำรผลิต Sub - Contract หรือแบ่งกันผลิตตำมควำมช ำนำญ
มำกขึ้น มีแนวโน้มใช้ดินผสมส ำเร็จคุณภำพสูงเพ่ือป้อนกำรผลิตสินค้ำคุณภำพสูงมำกขึ้น เหล่ำนี้ท ำให้
ผู้ผลิตที่ปรับตัวไม่ได้เกิดปัญหำกำรขำดงำน สินค้ำถูกกดรำคำ เกิดกำรปรับปรุงประสิทธิภำพกำรผลิตและ
ตลำดที่ดีขึ้น แต่โดยรวมโรงงำนกลุ่มนี้ก็ยังมีสัดส่วนน้อยมำก คำดว่ำไม่ถึง 15 % ส่วนโรงงำนที่เหลือยัง
ขำดกำรกระตือรือร้นต่อกำรปรับตัว อีกทั้งบำงกลุ่มยังมีแนวโน้มเลิกกิจกำร เนื่องจำกมองไม่เห็นโอกำสใน
อนำคต และขำดกำรบริหำรธุรกิจของครอบครัวในคนรุ่นลูกหลำน ซึ่งกรณีดังกล่ำวจะเห็นได้ชัดเจนในกลุ่ม
ผู้ผลิตขนำดเล็กท่ียังคงเน้นสินค้ำรูปแบบเดิมท่ีอยู่ในตลำดล่ำงเป็นหลัก 

อุตสำหกรรมเซรำมิกส์ในจังหวัดล ำปำง แบ่งตำมประเภทของผลิตภัณฑ์ พบว่ำประเภทของ
อุตสำหกรรมเซรำมิกส์ที่มีจ ำนวนโรงงำนมำกท่ีสุดในจังหวัดล ำปำง คือ โรงงานประเภทที่ผลิตของประดับ 
ของช าร่วย มีจ ำนวนทั้งสิ้น 154 โรงงำน คิดเป็นร้อยละ 62.10 ซึ่งขนำดโรงงำนส่วนใหญ่จัดอยู่ในประเภท
โรงงำนขนำดย่อมถึงขนำดกลำง รองลงมาคือ โรงงานประเภทที่ผลิตเครื่องใช้บนโต๊ะอาหารมีจ ำนวน 65 
โรงงำน คิดเป็นร้อยละ 26.21 ซึ่งโรงงำนส่วนใหญ่จัดอยู่ ในประเภทโรงงำนขนำดกลำงถึงใหญ่ รองลงมำ
คือ โรงงำนประเภทอ่ืนๆที่ผลิตผลิตภัณฑ์ประเภทลูกกรงเซรำมิกส์ โมบำยเซรำมิกส์ จ ำนวน 21 โรงงำน 
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คิดเป็นร้อยละ 8.47 ซึ่งโรงงำนส่วนใหญ่เป็นโรงงำนขนำดกลำง รองลงมำคือ โรงงำนประเภทที่ผลิต
กระเบื้อง มีจ ำนวน 4 โรงงำน คิดเป็นร้อยละ 1.61 ซึ่งโรงงำนส่วนใหญ่เป็นโรงงำนขนำดย่อมถึงขนำด
กลำง รองลงมำคือ โรงงำนประเภทที่ผลิตลูกถ้วยไฟฟ้ำแรงดันต่ ำ จ ำนวน 3 โรงงำน คิดเป็นร้อยละ 1.21 
ซึ่งโรงงำนเป็นโรงงำนขนำดกลำง ส่วนโรงงำนที่มีจ ำนวนน้อยที่สุดในจังหวัดล ำปำงเป็นโรงงำนประเภทที่
ผลิตสุขภัณฑ์ มีจ ำนวน 1 โรงงำน คิดเป็นร้อยละ 0.40 ซึ่งโรงงำนดังกล่ำวเป็นโรงงำนผลิตขนำดกลำง  
 

3.2) การศึกษาตัวงานหัตถกรรมเดิม จากเทคนิควิถีการท างานสร้างสรรค์ของชุมชน 
 กระบวนกำรผลิตผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ในปัจจุบันของจังหวัดล ำปำง มีกำรใช้วัตถุดิบ คือ วัตถุดิบที่
มีควำมเหนียว และวัตถุดิบที่ไม่มีควำมเหนียว ซึ่งวัตถุดิบที่มีควำมเหนียวจะประกอบด้วยแร่ดิน ดินขำว 
ดินเหนียว ดินสโตนแวร์ ดินแดง ดินมำร์ล ดินทนไฟ ส่วนวัตถุดิบที่ไม่มีควำมเหนียว ได้แก่ ซิลิกำ ซิลิเกต 
หินฟันม้ำ หินล ำปำง ด้านแรงงาน แรงงำนในภำคอุตสำหกรรมเซรำมิกส์ของจังหวัดล ำปำงมีทั้งหมด
ประมำณ 9,000 คน เป็นแรงงำนชำยประมำณ 3,791 คนแรงงำนหญิงประมำณ 5,200 คน และส่วนใหญ่
เป็นคนในท้องถิ่นคือเป็นคนจังหวัดล ำปำง ส ำหรับขั้นตอนกำรผลิตผลิตภัณฑ์  เซรำมิกส์นั้นมีขั้นตอนที่
ส ำคัญอยู่ 7 ขั้นตอน (โดยทั่วไป) คือ 

1 กำรเตรียมเนื้อดิน 
2 กำรข้ึนรูปผลิตภัณฑ์ 
3 กำรตกแต่งผลิตภัณฑ์ดินดิบ (Green Ware) 
4 กำรอบแห้ง 
5 กำรเผำดิบ 
6 กำรตกแต่งผลิตภัณฑ์และกำรเคลือบผลิตภัณฑ์ 
7 กำรเผำผลิตภัณฑ์ (วีระจักร์ สุเอียนทรเมธี, 2550: 5)     
 

  
 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 3.82 เซรำมิกส์ที่ท ำเป็นผลิตภณัฑเ์ครื่องใช้บนโต๊ะอำหำร (Table Ware) ในจังหวัดล ำปำง 
(ที่มำ : www.chiangmainews.co.th, สืบค้นเมื่อวันที่ 2 เมษำยน 2564)     
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ภาพที่ 3.83  เซรำมิกส์ที่ท ำเป็นผลิตภณัฑ์ของประดับ ของช ำร่วย และของตกแต่งบ้ำน (Gift and Decorative  
Items) ในจังหวัดล ำปำง 
(ที่มำ : www.lampang13.com, สืบค้นเมื่อวันที่ 2 เมษำยน 2564)      

ผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์นับเป็นอุตสำหกรรมหลักที่ส ำคัญอุตสำหกรรมหนึ่งคู่เมืองล ำปำง ด้วยเหตุที่
สถำนที่ตั้งทำงภูมิศำสตร์ จังหวัดล ำปำงอำจถือได้ว่ำเป็นศูนย์กลำงคมนำคม ติดต่อได้สะดวกหลำยเส้นทำง 
ทั้งทำงรถยนต์ รถไฟ และทำงเครื่องบิน และยังเป็นเมืองผ่ำนของจังหวัดที่ส ำคัญของภำคเหนือ เช่น 
เชียงใหม่ เชียงรำย ตำก สุโขทัย เป็นต้น อีกทั้งยังมีแหล่งวัตถุดิบที่เอ้ืออ ำนวยต่อกำรผลิตเซรำมิกส์ที่มี
คุณภำพ จำกกำรพิสูจน์และวิเครำะห์ได้พบว่ำล ำปำงเป็นจังหวัดที่มีดินขำวมำกท่ีสุดของประเทศไทย และ
เป็นแร่ที่ทนควำมร้อนได้สูงมำก ล ำปำงเป็นแหล่งผลิตเครื่องปั้นดินเผำที่ส ำคัญในภำคเหนือ ซึ่งมีอำยุนำน
กว่ำ 50 ปี มีโรงงำนเซรำมิกส์ ที่จดทะเบียน ประมำณ 200 โรงงำน เหล่ำนี้ล้วนเป็นข้อได้เปรียบและ
สำมำรถพัฒนำศักยภำพพ้ืนฐำน ให้สำมำรถเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันในอุตสำหกรรมเซรำมิกส์
ของจังหวัด สำมำรถยึดครองตลำดภำยในประเทศด้วยปัจจัยเอ้ืออ ำนวยต่ำงๆดังกล่ำว และรวมไปถึงจะ
เอ้ือต่อกำรมีควำมม่ันใจและแข็งแกร่งในกำรพัฒนำมำตรฐำนและคุณภำพสินค้ำสู่ตลำดโลกได้ต่อไป  

 เซรำมิกส์ของจังหวัดล ำปำงมีควำมส ำคัญมำกในกำรพัฒนำทำงด้ำนเศรษฐกิจของประเทศและ
ของจังหวัดล ำปำง อีกทั้งยังด ำรงรักษำไว้ซึ่งศิลปะอันทรงคุณค่ำของประเทศ อย่ำงไรก็ตำม จำกสถิติใน
ข้ำงต้นเป็นที่ประจักษ์ว่ำ โรงงำนขนำดใหญ่ ขนำดกลำง และขนำดเล็ก มีอยู่ประมำณ 200 กว่ำโรงงำน 
สำมำรถผลิตสินค้ำเซรำมิกส์ชั้นดีที่มีคุณภำพเป็นที่ยอมรับ กำรผลิตส่วนใหญ่เพ่ือส่งออกขำยนอกพ้ืนที่
จังหวัดล ำปำงและส่งออกต่ำงประเทศ ส่วนโรงงำนเซรำมิกส์รำยเล็กหรือในครัวเรือนเป็นโรงงำนที่ไม่ได้ขึ้น
ทะเบียนกับสมำคมเครื่องปั้นดินเผำจังหวัดล ำปำง เป็นโรงงำนที่ผลิตในครัวเรือนใช้แรงงำนที่เป็นสมำชิก
ในครัวเรือน จ้ำงคนงำนไม่เกิน 5 คน รูปแบบของผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับเอกลักษณ์ของครัวเรือนนั้นๆ 
ปัจจุบันมีโรงงำนรำยเล็กอยู่ประมำณ 100 กว่ำโรงงำน ส่วนใหญ่เป็นรูปแบบธุรกิจที่เป็นเจ้ำของคนเดียว 
หรือธุรกิจครอบครัวซึ่งมีทุนจ ำกัด ไม่มีเงินจ้ำงที่ปรึกษำหรือผู้เชี่ยวชำญในกำรเข้ำไปช่วยให้ค ำแนะน ำ
ปรึกษำเพ่ือแก้ไขปัญหำในกำรด ำเนินงำน หรือพัฒนำให้ดีขึ้น ท ำให้ขำดโอกำสและกำรสนับสนุนที่ส ำคัญ
ในกำรจะผลักดันให้ประกอบกำรด้ำนเซรำมิกส์ของกลุ่มโรงงำนรำยเล็กจังหวัดล ำปำง พัฒนำไปสู่ระดับ
สำกลหรือระดับโลกได้  กำรขอค ำปรึกษำแนะน ำจำกหน่วยงำนรำชกำรภำยในจังหวัดก็จะพบกับอุปสรรค
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ทั้งด้ำนเวลำ ควำมรู้ของผู้ให้ค ำปรึกษำเอง ส่วนใหญ่ผู้เชี่ยวชำญหรือนักวิชำกำรจะอยู่ที่จังหวัดใหญ่ ท ำให้
เกิดอุปสรรคต่อกำรพัฒนำของจังหวัดเล็กๆ ประกอบกับในอดีตที่ผ่ำนมำทำงภำครัฐได้จัดโครงกำรให้ควำม
ช่วยเหลือผู้ประกอบกำร แต่ส่วนใหญ่เป็นกำรให้ควำมรู้ที่เป็นหลักกำรออกผลิตภัณฑ์แบบทั่วไป และเป็น
กำรอบรมแบบครั้งเดียว ท ำให้ผู้ประกอบกำรไม่สำมำรถน ำหลักกำรที่ได้รับ ไปสู่กำรปฏิบัติและน ำไป
ประยุกต์ใช้งำนอย่ำงแท้จริงได้ 
 อุตสำหกรรมเซรำมิกส์ไม่ได้มีควำมส ำคัญอยู่เฉพำะกระบวนกำรผลิต ชนิดของดิน และช่องทำง
ของตลำดเท่ำนั้น แต่กำรพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกส์ยังต้องการการพัฒนารูปแบบ แนวคิดการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าทางศิลปะหรืองานออกแบบชั้นเลิศ จนกลำยเป็น
คู่แข่งของตลำดและตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้ แม้ว่ำผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ล ำปำงจะครอบคลุม
กำรผลิตหลำกหลำยประเภท ตั้งแต่งำนเซรำมิกส์ที่ใช้ในงำนก่อสร้ำง อำทิเช่น กระเบื้อง สุขภัณฑ์ ลูกกรง 
ลูกถ้วยไฟฟ้ำ เป็นต้น จนถึงเครื่องใช้บนโต๊ะอำหำร และของช ำร่วยเครื่องประดับก็ตำม แต่การพัฒนา
เซรามิกส์ล าปางควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาแบบลักษณ์ (Style) ของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ล าปาง 
(และคุณภำพของนักออกแบบด้วย ซึ่งประเด็นนี้ต้องใช้เวลำค่อนข้ำงมำกในกำรพัฒนำด้วยองค์ควำมรู้
ทำงด้ำนศำสตร์ของศิลปะและกำรออกแบบ) ซึ่งเซรำมิกส์ทั่วไปที่มักจะเรียกกันว่ำเครื่องเคลือบดินเผำ  จึง
ท ำให้เข้ำใจโดยภำพรวมว่ำผลิตภัณฑ์ที่เคลือบแล้วเป็นเซรำมิกส์ ส่วนที่ไม่เคลือบก็จะเรียกกันไปว่ำ
เครื่องปั้นดินเผำ ซึ่งทั้งหมดนี้ล้วนแล้วแต่เป็น เซรำมิกส์ทั้งสิ้น ดังนั้น ควำมเข้ำใจต่อแบบลักษณ์หรือ
รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ก็เข้ำใจแฝงตำมไปด้วยว่ำ ภำชนะที่เป็นเครื่องโต๊ะแบบต่ำงๆ เป็นเครื่องเคลือบดิน
เผำ (เซรำมิกส์) ส่วนแบบลักษณ์ที่เป็นกระถำงต้นไม้ หรืออิฐดินเผำก็จะไม่เป็นเซรำมิกส์ หรือไม่รู้สึกว่ำเป็น
เครื่องเคลือบดินเผำ (เพรำะมันไม่เคลือบนั่นเอง จึงไม่เรียกเช่นนั้น) และโดยประเภทของเนื้อผลิตภัณฑ์ก็มี
ส่วนที่ส่งผลต่อกำรเข้ำใจและเรียกขำนผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ด้วย เช่น ภำชนะที่ท ำจำกเนื้อแบบเครื่อง
กระเบื้อง (Porcelain) ซึ่งส่วนใหญ่มักจะผลิตออกเป็นเครื่องโต๊ะอำหำร (Table Ware) เป็นเซรำมิกส์หรือ
เครื่องเคลือบดินเผำ  
 แบบลักษณ์รูปทรงผลิตภัณฑ์ มีควำมสัมพันธ์อย่ำงเป็นนัยส ำคัญต่อทุกองค์ประกอบ ไม่ว่ำจะ
ตั้งแต่แรกเริ่มแนวคิดกำรออกแบบ (Design Concept) ด้ำนประโยชน์ใช้สอย (Function) ลักษณะของ
คุณภำพเนื้อดินและเคลือบ (Clay Body & Glazes) หรือควำมรู้สึกรับรู้ต่อสุนทรียภำพควำมงำม 
(Aesthetic) ผลิตภัณฑ์ที่มีผลต่อกำรตัดสินใจหรือเลือกใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ จึงต้องมีแนวคิดที่จะศึกษำ
วิเครำะห์แบบลักษณ์ (Style) ของรูปทรงผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ในของจังหวัดล ำปำง ว่ำมีแบบลักษณ์เป็น
ลักษณะอย่ำงไร มีรูปทรงที่สัมพันธ์กันอย่ำงไร เทคนิคหรือกระบวนกำร และแนวคิดของแบบผลิตภัณฑ์มี
ต้นคิดเป็นมำอย่ำงไร เพ่ือสร้ำงองค์ควำมรู้ในกำรพัฒนำแบบลักษณ์ของรูปทรงผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ให้
ผู้ประกอบกำรทุกระดับสำมำรถเข้ำถึงได้ ถือเป็นกำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืนที่ต้นควำมคิด  
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 กรรมวิธีกำรข้ึนรูป (Forming) ว่ำผลิตภัณฑ์มีรูปทรงลักษณะนั้นๆ ถูกข้ึนรูปทรงหรือผลิตมำจำก
กรรมวิธีแบบใด อย่ำงเช่น  

-แบบแป้นหมุน (Throwing) 
-แบบใบมีดกลึงในและนอก (Jollying & Jiggering) 
-แบบด้วยมือปั้น (Hand Built)  
-แบบหล่อด้วยแม่พิมพ์ (Slip Casting) เป็นต้น  
พิจำรณำจำกผลกำรขึ้นรูปที่สัมพันธ์กับเทคนิคกำรตกแต่ง (The Effect of  Technique on 

Shape) เช่น ภำชนะบำงอย่ำงเหมำะกับกำรขึ้นรูปด้วยวิธีแป้นหมุน แล้วเคลือบสีแดงด้วยทรวดทรงโค้ง
ชะลูด จึงให้ควำมสวยงำมของเคลือบและสีที่เหมำะสม หรือภำชนะบำงอย่ำงที่ใช้ในครัวเรือนมักจะขึ้นรูป
ด้วยกำรหล่อดินสีขำวแล้วเคลือบใสมันวำว ในทรงเกือบทรงกระบอก จะเหมำะสมต่อกำรใช้งำน เป็นต้น   

จำกแนวคิดที่กล่ำวมำผู้ปฏิบัติงำนจึงน ำเทคนิค กระบวนกำรและรูปแบบควำมงำมของเซรำมิกส์ 
ของจังหวัดล ำปำง มำใช้ในกำรพัฒนำ ค้นคว้ำหำทิศทางในการผสมผสานเข้าสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์
ให้สามารถเกิดการพัฒนาสร้างสรรค์ร่วมกับ เทคนิคจักสานไม้ไผ่ เทคนิคแกะสลักไม้ และเทคนิค
แกะสลักหิน เพื่อให้เกิดความเหมาะสมและน่าสนใจ โดยท ำกำรศึกษำจำกลงพ้ืนที่จำกกลุ่มตัวอย่ำง ที่ท ำ
กำรผลิตผลงำนเซรำมิกส์ใน อ.เกำะคำ เพ่ือท ำกำรศึกษำกระบวนกำรขึ้นรูป กำรวิเครำะห์รูปแบบกำร
ประยุกต์ใช้เทคนิคเซรำมิกส์ร่วมกับวัสดุอื่นๆ และหำทิศทำงกำรออกแบบ ซึ่งได้ข้อมูลลงพ้ืนที่ดังนี้ 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.84 ลักษณะรูปแบบของผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ ของคุณธีรภัทร์ พูลพล บ.โมเดลเลอร์ ซึ่งส่วนมำกจะเป็นกำร 
ออกแบบผลิตภัณฑ์จ ำพวก Table Ware และท ำกำรผลิตเป็นจ ำนวนมำก (Mass Products) โดยรูปแบบของผลิตภัณฑ์มี
ควำมน่ำสนใจ มีประโยชน์ใช้สอยและสำมำรถดัดแปลงรูปแบบให้เกิดควำมคิดสร้ำงสรรค์ได้ 
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏิบัติงำน, บ.โมเดลเลอร์, วันท่ี 12 เมษำยน 2564)    
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ภาพที่ 3.85 รูปแบบในกำรผลิตเซรำมิกส์ของคุณธีรภัทร์ พูลพล บ.โมเดลเลอร์ จะเป็นลักษณะกำรท ำแม่พิมพ์ ปั้มกดขึ้น
รูป (Ram press) ซึ่งจะท ำให้ผลผลิตของผลงำนนั้นมีขนำด สัดส่วนท่ีเท่ำกันและมีควำมคลำดเคลื่อนน้อย ท ำให้สำมำรถ
พัฒนำผลงำนท่ีมีลักษณะรูปแบบ และขนำดที่สำมำรถน ำไปประกอบแบบหรือผสมผสำนกับแนวคิดอื่นได้  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏิบัติงำน, บ.โมเดลเลอร์, วันท่ี 12 เมษำยน 2564)    
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ภาพที่ 3.86 ลักษณะรูปแบบของผลิตภัณฑ์เซรำมิกส์ ของคุณสมศักดิ์ อุ่นจิตร (ศำลำชัย – เกำะคำ)  ซึ่งส่วนมำกจะ 
เป็นกำรออกแบบผลิตภัณฑ์จ ำพวก Table Ware และของใช้ ของตกแต่งบ้ำน โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์จะมีควำมเรียบง่ำย 
เน้นควำมละเอียดของชิ้นงำนและมีควำมใส่ใจในกำนกำรผลิตทุกขั้นตอน โดยกำรผลิตเซรำมิกส์จะเป็นเทคนิคกำรขึ้นรูป
ด้วยกำรขึ้นรูปด้วยแป้นหมุน (Throwing) และกำรหล่อแบบด้วยแม่พิมพ์ (Slip Casting) 
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏิบัติงำน, บ้ำนคุณ สมศักดิ์ อุ่นจิตร อ.เกำะคำ, วันท่ี 12 เมษำยน 2564)    
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ภาพที่ 3.87 ลักษณะรูปแบบของผลิตภัณฑ์ของโครงกำรพระรำชด ำริฯ บ้ำนทุ่งจี้ (โครงกำรพัฒนำพ้ืนท่ีรอยต่อ อ.เมือง 
อ.เมืองปำนและ อ.แม่แจ่ม จ.ล ำปำง อันเนื่องมำจำกพระรำชด ำริ) โดยเป็นโครงกำรที่ให้กำรสนับสนุน ร่วมมือและ
ช่วยเหลือในกำรด ำเนินโครงกำรฯ ซึ่งผลงำนทำงเซรำมิกส์นั้นจะมีควำมโดดเด่นน่ำสนใจ มีแนวคิดกำรน ำกำรเทคนิคจัก
สำน มำใช้ร่วมในกำรออกแบบเซรำมิส์และมีทิศทำงสำมำรถดัดแปลงแนวคิดต่ำงๆเข้ำสู่กำรพัฒนำได้ 
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏิบัติงำน, โครงกำรพระรำชด ำริฯ บ้ำนทุ่งจี้, วันท่ี 16 เมษำยน 2564)    
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4) ชุมชนจักสานไม้ไผ่ ชุมชนบ้านห้วยเป้ง อ.เมือง จังหวัดล าปาง (ทักษะภูมิปัญญาด้านการ
จักสาน)   
 

4.1) การศึกษาปัจจัยแวดล้อม กลุ่มจักสำนบ้ำนห้วยเป้ง ปัจจุบันตั้งอยู่ที่ 36 หมู่ที่ 5 บ้ำนห้วย
เป้ง ต ำบลบ้ำนค่ำ อ ำเภอเมืองล ำปำง จังหวัดล ำปำง 52000 เป็นกลุ่มวิสำหกิจชุมชนขนำดเล็ก ปัจจุบันมี
สมำชิกประมำณ 22 คน (จำกจ ำนวนประชำกรในหมู่บ้ำนทั้งสิ้น 519 คน) มีทั้งผู้หญิง ผู้ชำย ผู้สูงอำยุ และ
เยำวชน โดยใช้บ้ำนของประธำนกลุ่มคือนำงค ำสุข จริงมำก  

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.88 ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลิตภณัฑเ์ครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง อ.เมือง .จ.ล ำปำง โดยด้ำนหน้ำของศูนย์ 
นั้นจะมีตะกร้ำสำนขนำดใหญ่ ตั้งอยู่เป็นเอกลักษณ์   
(ท่ีมำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฎบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 7 
         มีนำคม 2564)    

วิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพร้ำว ก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ.2524 โดยนำงค ำสุข จริงมำก 
ร่วมกับชำวบ้ำนจ ำนวน 30 คนห้วยเป้งที่เล็งเห็นถึงควำมส ำคัญของภูมิปัญญำท้องถิ่นที่บรรพบุรุษ ได้
ถ่ำยทอดควำมรู้ในกำรน ำไม้ไผ่ ซึ่งเป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น มำผลิตเป็นเครื่องใช้ในครัวเรือนเช่น ตะกร้ำ 
ขันโตก ถำด กระบุง ฝำชี กระจำด ฯลฯ โดยเริ่มแรกได้รับกำรสนับสนุนจำกส ำนักงำนส่งเสริมอุตสำหกรรม
จังหวัดล ำปำง และส ำนักงำนพัฒนำชุมชนจังหวัดล ำปำง 

กลุ่มจักสำนเป็นอำชีพดั้งเดิมของชุมชน โดยกำรหำวัตถุดิบจำกในหมู่บ้ำน เช่น ทำงมะพร้ำว แต่
เดิมเป็นแบบผลิตเพ่ือขำย เป็นลักษณะต่ำงคนต่ำงขำยกันเอง ลวดลำยจักสำนก็เป็นแบบทั่วๆไป เริ่มมีกำร
รวมกลุ่มในปี พ.ศ.2540 โดยประธำนกลุ่มมีควำมรู้ด้ำนกำรจักสำนและออกแบบลวดลำยที่ทันสมัย พร้อม
ทั้งหำตลำดรองรับ 

สถำนที่ตั้งกลุ่ม เดิมเป็นบ้ำนพักอำศัยของคนที่อยู่ในชุมชน ติดกับที่ท ำกำรองค์กำรบริหำรส่วน
ต ำบล อยู่ตรงข้ำมกับวัดและโรงเรียนบ้ำนห้วยเป้ง มีถนนลำดยำง เดินทำงสะดวก ระยะห่ำงจำกที่ว่ำกำร
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อ ำเภอ 36 กม. ซึ่งชุมชนในหมู่บ้ำนห้วยเป้ง มีกลุ่มจ ำนวน 8 กลุ่ม คือ กลุ่มจักสำน กลุ่มตัดเย็บเสื้อผ้ำ กลุ่ม
ปักผ้ำ กลุ่มเกษตรกร กลุ่มผู้สูงอำยุ กลุ่มสตรีแม่บ้ำน (กพสม.) กลุ่มศูนย์สำธิตกำรตลำด และกลุ่มออม
ทรัพย์เพื่อกำรผลิต  

กำรรวมกลุ่มสมำชิกได้มำร่วมกันท ำงำนที่บ้ำนประธำน และสมำชิกบำงคนก็น ำไปท ำกันที่บ้ำน
ของตนเอง แล้วน ำมำรวมกันที่บ้ำนประธำนกลุ่ม เพ่ือน ำไปจ ำหน่ำย วัตถุประสงค์ของกำรจั ดตั้งกลุ่มจัก
สำนบ้ำนห้วยเป้ง เพื่อเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น และสร้างงาน สร้างอาชีพเป็นรายได้เสริม
ให้กับครอบครัวสมาชิก ท ำให้สมำชิกมีคุณภำพชีวิตที่ดีขึ้น ในปัจจุบันมีสมำชิกทั้งสิ้นประมำณ 22 คน 
(โดยนำงค ำสุข จริงมำก ผู้เป็นประธำนกลุ่มจะเป็นผู้ที่มีทักษะควำมสำมำรถในกำรจักสำนอย่ำงมำก และ
เป็นผู้ท ำกำรผลิตผลงำนจักสำนที่เป็นต้นแบบและท ำกำรสอนวิธีกำรให้แก่สมำชิกกลุ่มอยู่เสมอ) เป็นผู้ชำย
จ ำนวน 4 คน และผู้หญิงจ ำนวน 18 คน  

โดยอำชีพหลักจะท ำกำรเกษตร,รับจ้ำง และมีอำชีพเสริมเป็นอุตสำหกรรมในครัวเรือน งำน
หัตถกรรมจักสำนตะกร้ำจำกไม้ไผ่และทำงมะพร้ำว  

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.89 นำงค ำสุข จริงมำก เป็นผู้ริเริ่มก่อตั้ง และเป็นประธำนกลุ่มชุมชนกลุ่มจักสำนไมไ้ผ่บ้ำนหว้ยเป้ง ได้ให้ 
ข้อมูล กำรก่อตั้งและลักษณะของกำรจักสำนของกลุม่ชุมชน ซึ่งปกติแล้วจะท ำกำรจักสำนแทบทุกรูปแบบลวดลำย แต่
ลำยที่เป็นเอกลักษณ์ที่มคีวำมสวยงำมและน่ำสนใจคือ ลำยดอกจอกและลำยดอกพิกุล ส่วนลำยอื่นๆทีเ่ป็นมำตรฐำน 
สำมำรถจักสำนไดต้ำมรปูแบบ 
(ท่ีมำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฎบิัติโครงกำร, ศูนย์ส่งเสรมิและจ ำหน่ำยผลติภัณฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันท่ี 17  
         เมษำยน 2564)     
 

          ปัจจุบันวิสำหกิจชุมชนกลุ่มจักสำนไม้ไผ่บ้ำนห้วยเป้งสมำชิกทุกคนล้วนแล้วเป็นญำติกันท ำให้สมำชิก
มีควำมสุขในกำรท ำงำน เริ่มแรกในกำรผลิตงำนจักสำน กลุ่มมีผลิตภัณฑ์เพียงอย่ำงเดียว คือ ตะกร้ำไม้ไผ่ 
ต่อมำได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเพ่ิมข้ึนตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำเช่น ถำด ฝำชี ขันโตก และกระบุงเป็นต้น 
นอกจำกนั้นยังได้มีกำรส ำรวจข้อมูลควำมต้องกำรของลูกค้ำเพ่ือน ำข้อมูลมำพัฒนำรูปแบบของผลิตภัณฑ์
อยู่เสมอ  
          ในด้ำนกำรรับรองมำตรฐำนผลิตภัณฑ์วิสำหกิจชุมชนกลุ่มจกัสำนไม้ไผ่บ้ำนห้วยเป้งได้รับกำร
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รับรองมำตรฐำนผลิตภัณฑ์จำกส ำนักมำตรฐำนผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรม กระทรวงอุตสำหกรรม เพื่อรับรอง
กำรแสดงเครื่องหมำยมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) หมำยเลขทะเบียน 40/2546 อัตลักษณ์
(เอกลักษณ์) และจุดเด่นของผลิตภัณฑ์คือ รำคำเหมำะสม และกำรผลิตไม่ก่อให้เกิด อันตรำยต่อผู้ใช้และ
สิ่งแวดล้อม 

4.2) การศึกษาตัวงานหัตถกรรมเดิม จากเทคนิควิถีการท างานสร้างสรรค์ของชุมชน  
           รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่บ้ำนห้วยเป้ง มีกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบให้มี
ควำมหลำกหลำยตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ หรือควำมต้องกำรของตลำดในแต่ละช่วงเวลำ โดยมีกำร
ส ำรวจและเก็บข้อมูลควำมต้องกำรของลูกค้ำว่ำมีควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใด แล้ วน ำข้อมูลที่ได้
รับมำพัฒนำรูปแบบของผลิตภัณฑ์ขึ้น กำรจัดตั้งวิสำหกิจกลุ่มจักสำนไม้ไผ่ยังเป็นกำรสืบทอด รักษำองค์
ควำมรู้ของภูมิปัญญำ ที่บรรพบุรุษได้ถ่ำยทอดให้แก่รุ่นลูกหลำนไว้ได้สืบทอดต่อไปมิให้สูญหำย 

กระบวนการผลิต 
วัตถุดิบและส่วนประกอบ 
- มีอุปกรณ์ได้แก่ เลื่อย มีดเหลำ มีดจักตอก กรรไกร ลวดผูกโครง และไขควง 
- วัสดุได้แก่ไม้ไผ่สีสุก ไม้ไผ่บง และไผ่ขำวหลำม 
ขั้นตอนกำรผลิต  
1. เลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยำว 
2. เลื่อยไม้ไผ่และผ่ำซีก แล้วน ำไปจักตอกเหลำให้เรียบตำมขนำดที่ต้องกำร 
3. น ำตอกมำสำนขึ้นรูปตำมแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีต้องกำร  
4. น ำผลิตภัณฑ์ไปรมควันหรือทำน้ ำมันสนเพ่ือป้องกันมอดกินเนื้อไม้  
   หมายเหตุ ผลงำนสำมำรถท ำสีได้จำกกำรย้อมเส้น จำกสำรเคมี –ย้อมกก ด้วยกำรต้มผ่ำน
ควำมร้อน แช่วัสดุทิ้งไว้ประมำณ 1 ชม.เป็นอย่ำงน้อย แล้วน ำไปล้ำงด้วยน้ ำเปล่ำ แล้วจึงเอำไป
ตำกให้แห้ง 
จำกกำรสัมภำษณ์นำงค ำสุข จริงมำก ได้ให้ข้อมูลว่ำ ในกำรท ำงำนของกลุ่มในปัจจุบันค่อนข้ำง

เหลือน้อย เพรำะคนในกลุ่มส่วนมำกจะท ำกำรผลิตเครื่องจักสำนจำกกลุ่มเดิมที่ก่อตั้ง ซึ่งเป็นกลุ่มผู้สูงอำยุ 
และมีกำรบริหำรจัดกำรท ำงำนกันอยู่สองคน คือ นำยสวัสดิ์ ก้องสุรกำนต์และนำงค ำสุข จริงมำก จำกกำร
ท ำงำนจักสำนที่น้อยลง เนื่องจำกเมื่อก่อนจะใช้วัสดุเป็นทำงมะพร้ำว จึงปรับเปลี่ยนมำเป็นไม้ไผ่แทน (ใช้
ไม้ไผ่บงและไผ่ขำวหลำม แทนกำรใช้วัสดุทำงมะพร้ำว) โดยท ำกำรจักสำนออกมำเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋ำที่
มีควำมสวยงำม แต่ในภำวะเศรษฐกิจ รูปแบบไม่ตรงใจผู้บริโภค ไม่มีคนใช้งำนกระเป๋ำจักสำนเท่ำที่ควร 
ท ำให้กระเป๋ำจ ำหน่ำยได้ยำก ทั้งท่ีมีลวดลำยที่วิจิตรสวยงำมก็ตำม รำคำจ ำหน่ำยกระเป๋ำจักสำนไม้ไผ่อยู่ที่ 
ใบละ 200-300 บำท (ทั้งที่เมื่อ 4-5 ปีก่อนมีกำรรับ Order จ ำนวนมำก ท ำให้มีรำยได้มำเข้ำสู่ชุมชนตลอด 
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แต่ปัจจุบันทุกอย่ำงเปลี่ยนไปตำมเศรษฐกิจและสังคม ท ำให้ศูนย์วิสำหกิจชุมชนกลุ่มจักสำนไม้ไผ่บ้ำนห้วย
เป้ง ต้องปิดตัวลง (ไม่เปิดตลอดเวลำเหมือนเมื่อก่อน) แต่ยังคงท ำงำนกันอยู่ตลอด หรือถ้ำมีกลุ่มที่สนใจจะ
มำดูงำนหรือต้องกำรผลิตภัณฑ์ก็สำมำรถเปิดให้เลือกซ้ือได้ตลอดเวลำเช่นกัน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.90 ท ำกำรสัมภำษณ์นำงค ำสุข จริงมำก เกีย่วกับกำรท ำงำนในปัจจุบัน เพื่อหำทิศทำงกำรพัฒนำรูปแบบ 
ผลิตภณัฑ์ รวมถึงกำรแลกเปลี่ยนเรียนรู้แนวคดิกำรน ำมิติทำงวัฒนธรรมและภูมิปัญญำมำใช้ในกำรพัฒนำ 
(ท่ีมำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 18 
         เมษำยน 2564)     

โดยปกติแล้วในกลุ่มจักสำนบ้ำนห้วยเป้งส่วนมำกจะท ำกำรจักสำนตะกร้ำเอนกประสงค์จำกไม้ไผ่
และทำงมะพร้ำว ในกำรจักสำน จะมีลวดลำยแทบทุกรูปแบบ เช่นลำยเฉลว ลำย 2 และลำย 3 เป็นต้น 
แต่ลวดลำยจักสำนที่เป็นเอกลักษณ์ที่มีควำมสวยงำมและน่ำสนใจคือ ลำยดอกจอกและลำยดอกพิกุล ส่วน
ลำยอ่ืนๆที่เป็นมำตรฐำน สำมำรถจักสำนได้ตำมรูปแบบ (แต่ในปัจจุบันส่วนมำกจะท ำกำรจักสำนลำยขัด
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ทั่วไป ลำย 2 และลำยถักเปียประกอบ เพรำะเป็นลวดลำยที่ง่ำยและใช้เวลำไม่นำน เหมำะส ำหรับกำร
ท ำงำนที่รวดเร็วและสถำนกำรณ์โควิดในปัจจุบัน) 

ผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพร้ำวบ้ำนห้วยเป้งได้ท ำคือ งำนประเภท
เครื่องใช้ได้แก่ กระจาด ตะกร้า กระเช้า และตะกร้าอเนกประสงค์ และการจักสานของประดับตกแต่ง 
เช่น ตะเกียงน้อย แก้วหวายน้อย เข่ง ถาดจากหวาย ถาดจากทางมะพร้าว ชะลอม และโตก โดยแบ่งเป็น 
กระจาด ขนำด 6 นิ้ว – 18 นิ้ว รำคำใบละ 20-60 บำท, กระเช้า ขนำดเล็ก กว้ำง 10 นิ้ว-12 นิ้ว รำคำ 
60-100 บำท / ขนำดกลำง กว้ำง 12 นิ้ว รำคำ 100 บำท / ขนำดใหญ่ กว้ำง 14 นิ้ว-16 นิ้ว รำคำ 150 
บำท, ตะกร้าอเนกประสงค์ วงรีขนำดเล็ก กว้ำง 4x8 นิ้ว วงกลมขนำดเล็ก กว้ำง 8x8 นิ้ว รำคำ 250 บำท 
/ วงกลมขนำดกลำง กว้ำง 12 นิ้ว รำคำ 350 บำท / วงกลมขนำดใหญ่ กว้ำง 14 นิ้ว รำคำ 450-500 บำท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.91 รูปแบบกระจำด ผลงำนจำกกลุ่มวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพรำ้วบ้ำนห้วยเป้ง   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.92 รูปแบบกระเช้ำ ผลงำนจำกกลุ่มวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพร้ำวบ้ำนห้วยเป้ง   
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ภาพที่ 3.93 รูปแบบตะกร้ำอเนกประสงค์ ผลงำนจำกกลุ่มวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพร้ำวบ้ำนห้วยเป้ง   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.94 ตัวอย่ำง รูปแบบสินค้ำจำกกลุ่มวิสำหกิจชุมชนจักสำนไม้ไผ่และทำงมะพร้ำวบ้ำนห้วยเป้ง  ซึ่งได้แก่  
ชะลอม ตะกร้ำขนำดเล็ก ที่รองแก้วน้ ำ และที่ใส่กระดำษทิชชู เป็นต้น (ลงพ้ืนท่ีวันท่ี 18 เมษำยน 2564)   
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ภาพที่ 3.95 รูปแบบผลิตภณัฑเ์ครื่องจักสำน โดยส่วนมำกท่ีท ำกำรผลิตอยู่คือผลงำนพวกตะกร้ำใส่ของ เนื่องจำกยังมี 
ยอดสั่งซื้อและลักษณะกำรจักสำนไม่ซับซ้อน  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 17  
         เมษำยน 2564)     
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ภาพที่ 3.96 รูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องจักสำนในชุมชน ยังคงใช้วัสดุทั้ง สองชนิดคือ วัสดุจำกทำงมะพร้ำว และวัสดุ  
จำกไม้ไผ่ เนื่องจำกท ำเพื่อเป็นทำงเลือกให้กับกลุ่มผู้บริโภค รวมถึงขั้นตอนกำรแปรรูปวัสดุของทำงมะพร้ำวจะง่ำยกว่ำไม่
ไผ่ ซึ่งต้องท ำกำรจักเป็นเส้นก่อนท ำงำน แต่ทำงมะพร้ำวเป็นเส้นอยู่แล้วสำมำรถน ำมำใช้งำนจักสำนได้เลย  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 17  
         เมษำยน 2564)     
 

000000 
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ภาพที่ 3.97 แนวคิดกำรทดลอง กำรน ำเอำไม้ไผ่มำประยุกต์ร่วมกับเซรำมิกส์ ของกลุ่มจักสำน เพื่อทดลองกำรท ำงำน 
ใหม่ๆ ให้ได้แบบงำนใหม่ ถึงแม้ว่ำผลงำนที่ได้ออกมำจะยังไม่เกิดควำมแข็งแรงหรือน่ำสนใจเท่ำใดนัก เพรำะรูปทรงของ
เซรำมิกส์และกำรจักสำนนั้นไม่ได้ถูกกำรวำงแผนออกแบบ และสร้ำงมำร่วมกันตั้งแต่แรก อย่ำงไรก็ตำมเพียงแค่ควำม
พยำยำมเบื้องต้นนี้ก็ท ำให้ทรำบได้ว่ำกลุ่มชุมชนจักสำนบ้ำนห้วยเป้ง มีแนวคิดที่ดีและอยำกต่อยอดงำนที่ตนเองท ำอยู่  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏิบัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันท่ี 17  
         เมษำยน 2564)     
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ภาพที่ 3.98 แนวคิดกำรทดลอง กำรจักสำนในรูปแบบต่ำงๆ เช่น ให้เกิดเป็นแผ่น ทั้งกำรย้อมสีหวำย กำรใช้วัสดุ 
หนังมำท ำกำรผสม กำรสำนใหเ้กิดเป็นเป็นแผ่นยำวเพื่อกำรตัดประกอบแบบ กำรสำนลำยดอกพิกุลและลำยดอกจอก 
กำรเพิ่มและลดขนำดของตัวไม้ไผก่่อนมำท ำกำรสำนเพื่อให้เกิดพื้นที่ว่ำง เป็นต้น  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 18  
         เมษำยน 2564)     
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ภาพที่ 3.99 แนวคิดกำรทดลอง กำรจักสำนในรูปแบบต่ำงๆ เช่น ให้เกิดเป็นแผ่น ทั้งกำรย้อมสีหวำย กำรใช้วัสดุ 
หนังมำท ำกำรผสม กำรสำนใหเ้กิดเป็นเป็นแผ่นยำวเพื่อกำรตัดประกอบแบบ กำรสำนลำยดอกพิกุลและลำยดอกจอก 
กำรเพิ่มและลดขนำดของตัวไม้ไผก่่อนมำท ำกำรสำนเพื่อให้เกิดพื้นที่ว่ำง เป็นต้น  
(ที่มำ : ถ่ำยภำพโดยผู้ปฏบิัติงำน, ศูนย์ส่งเสริมและจ ำหน่ำยผลติภณัฑ์เครื่องจักสำน บ้ำนห้วยเป้ง , วันที่ 18  
         เมษำยน 2564)     
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     4.2.1) ชุมชนจักสานไผ่และทางมะพร้าว ชุมชนบ้านห้วยเป้ง (ทักษะภูมิปัญญาด้านการ
จักสานไผ่) ปัจจุบัน ส่วนมำกท ำงำนสินค้ำประเภทจักสำนตะกร้ำทั่วไป และตะกร้ำส ำหรับบรรจุลูกนิมิต 
ให้กับทำงวัดในจังหวัดล ำปำง เป็นกำรผลิตตะกร้ำจักสำนโดยใช้วัสดุจำกทำงมะพร้ำว (ส ำหรับฐำนลูกค้ำ
เดิม)และวัสดุไม้ไผ่ จักสำนลวดลำยขัดแบบธรรมดำ (ลำยเฉลียง) กำรผลิตตะกร้ำไม้ไผ่เอนกประสงค์ จะ
เลือกใช้วัสดุธรรมชำติในกำรผลิตทั้งตัวตะกร้ำ หรือจักสำนมือจับตะกร้ำเป็นส่วนใหญ่ (โดยตัวตะกร้ำเป็น
ผ้ำหรือวัสดุอื่นๆ) ลวดลำยที่นิยมใช้ประกอบเป็น ลายเฉลียง เป็นลำยไขว้ขัดธรรมดำใช้ส ำหรับลูกค้ำท่ัวไป 
และ ลายเฉลียว ซึ่งเป็นลำยล้ำนนำ (ลำยตำล) เป็นลวดลำยที่ลูกค้ำชื่นชอบเพรำะมีควำมงดงำม และ
น่ำสนใจมำกกว่ำ  

 

 
 

ภาพที่ 3.100  ซ้ำยมือ ลำยเฉลียง เป็นลักษณะลำยจักสำนท่ีไขว้กนัธรรมดำ ขวำมือ เป็นลำยเฉลียว เป็นลำยที่มีกำร 
สวยงำมและเป็นลวดลำยที่ผู้บริโภคช่ืนชอบมำกกว่ำลำยขัดธรรมดำ (ลงพ้ืนท่ีวันท่ี 18 เมษำยน 2564) 
 

  
 

ภาพที่ 3.101 รูปแบบตะกร้ำจักสำนของชุมชนบ้ำนห้วยเป้งที่ผลิตในปัจจุบัน ในงำนช้ินนี้ได้ประยุกตน์ ำเอำไมเ้สียบ 
ลูกช้ินมำใช้เป็นโครงสร้ำงกำรออกแบบ  (ลงพ้ืนท่ีวันท่ี 18 เมษำยน 2564) 
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     4.2.2) ปัญหาคือเรื่องการสร้างฐานลูกค้าใหม่ กำรหำผู้บริโภครำยใหม่ๆที่จะมำเลือกดูและ
ซื้อสินค้ำ โดยปัจจุบันส่วนมำกจะเป็นลูกค้ำเก่ำที่เคยมำรับซื้อไปจ ำหน่ำยต่อและใช้เอง แต่ทั้งนี้ต้องท ำกำร
ออกแบบและพัฒนาสินค้าใหม่ๆก่อนที่จะหาตลาดใหม่ เพรำะควำมต้องกำรของสินค้ำและรูปแบบของ
สินค้ำแต่ละกลุ่มจะมีควำมต้องกำรที่แตกต่ำงกันออกไป   

     จำกที่ผ่ำนมำท ำให้ทรำบว่ำรูปแบบเดิมจ าหน่ายได้ดีกว่า การใช้เอกลักษณ์เดิมยังเป็นจุด
ขายได้ดี จนบำงครั้งผลิตไม่เพียงพอต่อกำรขำย โดยกำรคิดลวดลำยใหม่ๆนั้นต้องใช้เวลำ ต้องมีกำรแกะ
จำกลวดลำยเก่ำเพ่ือออกแบบสร้ำงลวดลำยใหม่ (แบบใหม่ช้ำและต้องใช้เวลำ แบบเดิมมีควำมช ำนำญและ
ขึ้นแบบได้อย่ำงรวดเร็ว) ดังนั้นในการพัฒนางานออกแบบใหม่ ถ้าสามารถน าลวดลายเดิมที่มีอยู่แล้ว 
เช่นลวดลายเฉลียว (ลายดอกพิกุล ลายดอกจอก ลายเฉลียวสามเหลี่ยมและลายทะแยงมุม) ที่มีความ
สวยงามและลูกค้าชื่นชอบอยู่แล้วน ามาใช้ประกอบในการออกแบบ เกิดกำรพัฒนำรูปร่ำงรูปทรงที่ต่ำง
ออกไป มีกำรสร้ำงสินค้ำที่มีลักษณะกำรใช้งำนอ่ืนๆมำกกว่ำกำรจักสำนตะกร้ำ ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ และ
เก็บองค์ประกอบที่ดีอยู่แล้วให้คงไว้                                              

 

ภาพที่ 3.102  รูปแบบตะกร้ำทำงมะพร้ำว และตะกร้ำไม้ไผ่เอนกประสงค์ เป็นกำรจักสำนแบบขำยขัดธรรมดำ(ลำย 
เฉลียง) ซึ่งเป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์จักสำนของชุมชนบ้ำนห้วยเป้งผลิตอยู่เป็นประจ ำและสำมำรถจัดจ ำหน่ำยได้อยู่ตลอด 
กำรออกแบบและพัฒนำตะกร้ำจึงเป็นอีกทำงเลือกหนึ่งในกำรพัฒนำสร้ำงสรรค์ให้มีควำมน่ำสนใจมำกยิ่งขึ้น  (ลงพื้นที่
วันท่ี 7 เมษำยน 2564) 
 

     4.2.3) การจ าหน่ายในลักษณะต่ำงๆตำมหน่วยงำนภำครัฐ ที่ด ำเนินกำรโดยส ำนักงำน
พัฒนำกำรชุมชน จ.ล ำปำง ซึ่งมีกำรเดินทำงจัดบูธ (Booth)แสดงสินค้ำและกำรจัดจ ำหน่ำย ตำมงำน 
OTOP ต่ำงๆทั่วประเทศ ที่ผ่ำนมำสำมำรถขำยได้ และบำงสถำนที่ก็ขำยได้ดี  โดยมีข้อแตกต่ำงกันอยู่บ้ำง 
คือกำรขำยปกติหรือกำรขำยตำมงำน OTOP ระดับภูมิภำค จะจ ำหน่ำยตะกร้ำได้ในรำคำประมำณใบละ 
300 – 350 บำท แต่ถ้ำน ำมำออกบูธหรือจัดแสดงงำนขำยต่ำงๆในกรุงเทพฯและปริมณฑล จะสำมำรถ
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ขำยได้รำคำใบละ 500 บำท (ต้นทุนตะกร้ำอยู่ใบละ 200 บำท โดยรำคำจะเพ่ิมขึ้นเป็นเท่ำตัว ท ำให้ทรำบ
ได้ว่ำตลำดแต่ละที่มีผลต่อกำรขำยอย่ำงชัดเจน (ทั้งนี้กำรที่จะสำมำรถน ำสินค้ำมำจัดจ ำหน่ำย ภำยใต้งำน 
OTOP ร่วมกับทำงพัฒนำชุมชนจังหวัดได้นั้น (ทุกจังหวัด) ผลงำนหรือสินค้ำนั้นๆต้องผ่ำนกำรคัดเลือก 
มำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) เสียก่อน รวมถึงเมื่อผลงำนผ่ำนมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน จึงมีสิทธิ์เข้ำ
สู่โครงกำรคัดสรรสุดยอดหนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion : OPC) เพ่ือ
ประ เมิน จั ด ระดั บผลิ ตภัณฑ์  ( Product Level) ที่ จ ะน ำ ไปสู่ ก ำร พัฒนำผลิ ตภัณฑ์  ( Product 
Development) จะได้สิทธิ์จัดระบบฐำนข้อมูลผลิตภัณฑ์ (Profile) ที่จะใช้ในกำรท ำงำนเชิงบูรณำกำร
ของทุกหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องต่อไป) 

     กำรน ำสินค้ำเพ่ือน ำไปจัดแสดงสินค้ำและจัดจ ำหน่ำยในงำน OTOP ในจังหวัดกรุงเทพและ
ปริมณฑล รูปแบบกำรจัดงำนจะมีรูปแบบที่ใหญ่กว่ำระดับภูมิภำค ซึ่งกลุ่มผู้บริโภคเองก็มีงบประมำณให้
กำรเลือกซื้อสินค้ำที่สูงกว่ำ ท าให้ถ้าไม่มีการพัฒนารูปแบบของสินค้า สินค้ายังคงรูปแบบเหมือนเดิม 
หรือมีการเปลี่ยนแปลงท่ีน้อย จะท าให้ผลงานสินค้าที่น ามาจ าหน่ายไม่มีความแตกต่าง จนบางครั้งก็มี
รูปแบบที่คล้ายหรือเหมือนกันกับสินค้าของจังหวัดอ่ืนๆ ที่พบเจอกันโดยทั่วไปอยู่เป็นประจ ำ แม้ว่ำ
ผลงำนจะได้รับกำรคัดเลือกจำกทำงจังหวัด ผ่ำนกำรคัดสรรค์จำก มำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และ
โครงกำรคัดสรรสุดยอดหนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย เพ่ือมีโอกำสเข้ำร่วมงำน OTOP แต่ก็เป็นสินค้ำ
เพียงรูปแบบเดียวที่ได้รับประเมินเท่ำนั้น ส่วนสินค้ำที่น ำมำจ ำหน่ำยรูปแบบอื่นๆส่วนมำกแล้วก็เป็นสินค้ำ
ที่มีอยู่แล้วในชุมชน ดังนั้นเพ่ือกำรหำตลำดใหม่และยกระดับสินค้ำ ให้สำมำรถน ำมำจ ำหน่ำยในส่วนกลำง
และเพ่ิมมูลค่ำให้กับสินค้ำได้มำกขึ้น จ ำเป็นต้องมีกำรพัฒนำ สร้ำงสรรค์สินค้ำให้มีควำมน่ำสนใจและ
แตกต่ำง แม้ว่ำสินค้ำเดิมจะสำมำรถขำยได้ดี แต่รำคำที่ขำยก็มิได้สร้ำงก ำไรได้มำกเท่ำกับกำรจ ำหน่ำยใน
ส่วนกลำง     

     4.2.4) คุณค่าของงานจักสาน ลวดลายที่มีในปัจจุบันเป็นผลงานแกะลวดลายเก่าในอดีต
ออกมา เป็นลวดลายคู่บ้านคู่เมือง ลายใหม่ๆที่ถูกสร้างขึ้นมาไม่มีความน่าสนใจเท่าสวดลายเก่าได้ ทั้ง
รูปแบบของลวดลาย เรื่องราวความเข้าใจของคน มีความเป็นอัตลักษณ์ ลักษณะความเป็นมา ความงดงาม 
ความน่าสนใจ หรือแม้กระทั่งวัสดุที่น ำมำใช้ในกำรจักสำน กลุ่มจักสำนห้วยเป้งต้องกำรสร้ำงเอกลักษณ์
ของลวดลำยสำนที่เป็นของกลุ่ม เน้นลวดลำยและควำมดั่งเดิม รวมถึงสร้ำงคนรุ่นใหม่มำต่อยอดให้มำกข้ึน 
มิให้ภูมิปัญญำนี้สูญหำยไปจำกจังหวัดล ำปำง    

 



177 
 

  
 

ภาพที่  3.103  รูปแบบกำรจักสำนของชุมชนบ้ำนห้วยเป้ง แม้ว่ำรูปแบบกำรจักสำนจะมีกำรเปลี่ยนแปลงไปบ้ำงใน 
ปัจจุบัน แต่สุดท้ำยแล้วรูปแบบและกำรจักสำนเดิมก็ยังคงควำมเป็นอัตลักษณ์ชุมชน และสำมำรถน ำไปใช้จักสำนเป็น
รูปแบบสินค้ำเพื่อจ ำหน่ำยได้อยู่เสมอ ดังนั้นในกำรพัฒนำรูปแบบสินค้ำ ควรมีกำรน ำรูปแบบหรือลำยจักสำนเดิมมำใช้ใน
กำรออกแบบร่วม ให้ผลงำนแสดงให้เห็นถึงควำมเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นบ้ำนห้วยเป้งได้ (ลงพื้นที่วันที่ 7 เมษำยน 
2564) 
 

        4.2.5) แนวคิดในการพัฒนาผลงาน 
      1.มีควำมต้องกำรอยำกน ำเอำลวดลำยเก่ำ (ลำยเฉลียว- ลำยดอกจอก ลำยพิกุล เฉลียว 

สำมเหลี่ยม) มำสรรสร้ำงให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ใช้ลวดลำยดั่งเดิมแต่สร้ำงบุคลิกและลักษณะของผลงำน
ขึ้นมำใหม่แตกต่ำงจำกสิ่งเดิม ให้ก่อเกิดเป็นผลงำนอันมีเอกลักษณ์มำกขึ้นของชุมชน (เป็นลวดลำย
คู่บ้ำนคู่เมือง ลำยใหม่ๆที่ถูกสร้ำงขึ้นมำไม่มีควำมน่ำสนใจเท่ำสวดลำยเก่ำได้ ทั้งรูปแบบของลวดลำย 
เรื่องรำวควำมเข้ำใจของคน มีควำมเป็นอัตลักษณ์ ลักษณะควำมเป็นมำ ควำมงดงำม และควำมน่ำสนใจ) 

      2.วัสดุธรรมชำติหำยำกก็จริงแต่มันก็มีคุณค่ำอย่ำงมำก แม้ว่ำไม้ไผ่รำคำสูงขึ้น แต่ไม้ไผ่ไม่ได้
ดีกว่ำหวำย ไม้ไผ่อยู่ภำยนอกมันกรอบหัก ใช้ได้ประมำณ 8-10 ปี แต่วัสดุหวำยจะคงทนกว่ำไผ่ หวำย
สำมำรถคงทนอยู่ได้เป็นหลัก 10 ปี  ซึ่งกำรน ำวัสดุทั้งไม้ไผ่ หรือหวำยมำใช้ในกำรจักสำนย่อมเป็นผลที่
ดีกว่ำกำรใช้วัสดุเทียมหรือวัสดุทำงอุตสำหกรรม ที่ผ่ำนมำถึงแม้ว่ำวัสดุทำงธรรมชำติจะหำ ได้ยำกขึ้น แต่
ทั้งนี้ถ้ำกำรน ำวัสดุดังกล่ำว มำใช้อย่ำงคุ่มค่ำ ก่อเกิดคุณค่ำ สำมำรถน ำมำใช้งำนให้เกิดกำรสร้ำงมูลค่ำที่
มำกขึ้น วัสดุไม้ไผ่หรือหวำยก็ยังมีควำมเหมำะสมที่จะน ำมำใช้เช่นเดิม จำกระยะเวลำ 10 ปี ที่ผ่ำนมำ
หน่วยงำนทำงภำครัฐ พยำยำมให้มีกำรปรับเปลี่ยนกำรใช้วัสดุ ให้ทดลองใช้วัสดุทำงอุตสำหกรรมทดแทน
วัสดุธรรมชำติ เช่น หวำยเทียม เส้นพลำสติก หรือแม้กระทั้งพลำสติก PE ซึ่งในตอนแรกเริ่มก็สำมำรถ
จ ำหน่ำยได้ เป็นที่นิยม ได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดี เพรำะจำกควำมแปลกใหม่ มีสีสันสวยงำม แต่เวลำ
ผ่ำนไป ผู้บริโภคกลับเข้ำสู่ควำมต้องกำรวัสดุธรรมชำติ ควำมโหยหำวัสดุจำกธรรมชำติ ท ำให้รำคำหรือ
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ควำมนิยมของกำรจักสำนวัสดุเทียมลดลง และเป็นที่ต้องกำรในตลำดน้อยลงมำก สุดท้ำยความเป็น
ธรรมชาติ ความดั่งเดิมก็กลับมาแทนที่ และเป็นที่นิยมอีกครั้งจากความต้องการของสังคมโลกใน
ปัจจุบัน ท าให้ทราบว่าไม่ว่าจะเกิดเปลี่ยนแปลงอย่างไร ความเป็นธรรมชาติและความดั่งเดิมก็ยังคง
อยู่เสมอ    
       3. แนวคิดการน าการจักสานจากทางมะพร้าว เพราะเป็นลักษณะการจักสานแบบทับเส้น
ซึ่งเป็นการจักสานที่น่าสนใจ เป็นลักษณะที่มีชั้นบนและชั้นล่างทับกัน / ชั้นหน้าชั้นหลัง (เป็นงำนที่
เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนห้วยเป้ง และไม่เกิดมอด) และใช้กำรถักเปียยึดวัสดุทำงมะพร้ำวให้แน่นติดกัน 
โดยในแนวทำงกำรจักสำนแบบทับเส้นนั้น สำมำรถพัฒนำต่อยอดแนวคิดนี้ได้อีกมำกทั้งรูปแบบและ
ลวดลำยใหม่ เช่น เราสามารถน าการจักสานแบบทับเส้นมาซ้อนเส้นสลับกันเป็นรูปกากบาท ใหญ่-แล้ว
มีขนาดเล็กด้านใน หรือกากบาทให้ถี่ขึ้นซ้อน ทับกันไปเรื่อยๆเป็นแถว หรือ การทับเส้นให้มีองศาที่ไม่
เท่ากันไปเรื่อยๆหมุนจนเกิดเป็นลวดลายใหม่ เป็นต้น ทั้งนี้การจักสานแบบทับเส้นยังสามารถใช้ขนาด
วัสดุที่แตกต่างกันได้เพื่อสร้างลวดลายใหม่ให้เกิดขึ้นใหม่ได้ตามการทับเส้นแต่ละครั้งอีกด้วย   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่  3.104  รูปแบบกำรจักสำนจำกทำงมะพร้ำวแบบทับเส้น ซึ่งเป็นแนวคิดอีกหนึ่งแบบท่ีน่ำสนใจในกำรต่อยอด 
และพัฒนำ มำท ำกำรออกแบบให้เกิดลวดลำยใหม่ๆได้ รวมถึงกำรน ำกำรถักเปียมำท ำกำรยดึเส้นทำงมะพร้ำวท่ีไขว้กัน 
เพื่อให้เกิดโครงสร้ำงและเพิ่มควำมแข็งแรงให้แก่กำรออกแบบ (ขวำ) (ลงพ้ืนท่ีวันท่ี 18 เมษำยน 2564)   
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      4. การพัฒนางานออกแบบใหม่ ถ้าสามารถน าลวดลายเดิมที่มีอยู่แล้ว เช่นลวดลาย

เฉลียว (ลายดอกพิกุล ลายดอกจอก ลายเฉลียวสามเหลี่ยมและลายทะแยงมุม) ที่มีความสวยงามและ

ลูกค้าชื่นชอบอยู่แล้วน ามาใช้ประกอบในการออกแบบ เกิดกำรพัฒนำรูปร่ำงรูปทรงที่ต่ำงออกไป มีกำร

สร้ำงสินค้ำที่มีลักษณะกำรใช้งำนอ่ืนๆมำกกว่ำกำรจักสำนตะกร้ำ ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ และเก็บ

องค์ประกอบที่ดีอยู่แล้วให้คงไว้          
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3.2.3 วิเคราะห์แนวทางในการผลิต, เทคนิคการสร้างสรรค์ผลงานศิลปหัตถกรรมทั้ง 4 ชุมชน 
และแนวทางการผสมผสานภูมิปัญญา ให้เกิดเป็นแนวคิดเพื่อน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม  
 

 น ำข้อมูลที่ได้จำกกำรศึกษำ เรื่องปัจจัยและเงื่อนไขที่ส่งผลถึงกำรออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสำหกรรม ด้วยกำรวิเครำะห์เนื้อหำ (Content Analysis) (ในหัวข้อที่ 3.1), ข้อมูลจำกกำรจัดประชุม
กลุ่มย่อย (Focus Group), กำรสัมภำษณ์กลุ่มผู้ที่เกี่ยวข้องและรับผิดชอบกับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ในส ำนักงำนพัฒนำชุมชนจังหวัดล ำปำง และกำรลงพ้ืนที่กลุ่มชุมชนศิลปหัตถกรรม ทั้ง 4 แห่งอันเป็นกลุ่ม
ตัวอย่ำงที่ร่วมออกแบบและพัฒนำ น ำข้อมูลที่ได้สู่กำรจัดกลุ่ม ศึกษำกระบวนกำรผลิต กำรออกแบบ
เทคนิคเชิงช่ำง กำรหำแนวทำงประยุกต์เพ่ือให้เกิดรูปแบบหรือเทคนิคใหม่ และคัดเลือกแนวคิดสู่กำร
ผสมผสำนภูมิปัญญำ ด้วยวิธีกำรวิเครำะห์กำรออกแบบ แบบแยกส่วน (Morphological Analysis) โดย
ท ำกำรสรุปผลกำรศึกษำและกำรทดลองออกเป็นรำยข้อ ตำมประเด็นอันได้แก่   
  - แนวทำงภูมิปัญญำด้ำนกำรแกะสลักไม้ : ศึกษำขั้นตอนกำรผลิต วัสดุ และกระบวนกำรในกำร
แกะสลักไม้ ลวดลำยของไม้ที่ได้ท ำกำรแกะสลักในรูปแบบต่ำงๆที่น่ำสนใจ  
           - แนวทำงภูมิปัญญำด้ำนกำรแกะสลักหิน : ศึกษำกระบวนกำรผลิต และเศษหินในรูปแบบต่ำงๆ
ที่ได้จำกกำรผลิตครกหิน และกระบวนกำรน ำเศษหินที่ได้ไปใช้ประโยชน์    
           - แนวทำงภูมิปัญญำด้ำนเครื่องปั้นดินเผำ : ศึกษำเทคนิคกำรผลิต กระบวนกำรขึ้นรูปในรูปแบบ
ต่ำงๆ กำรศึกษำเทคนิคใหม่ๆ และกำรน ำผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผำหรือเซรำมิกส์ไปประยุกต์ใช้ร่วมกับ
ภูมิปัญญำในแขนงอ่ืนๆ    
           - แนวทำงภูมิปัญญำด้ำนกำรจักสำน : ศึกษำรูปแบบลวดลำยของกำรจักสำนในแบบดั้งเดิม และ
ลวดลำยที่สวยงำมอันเป็นเอกลักษณ์ กำรน ำวัสดุหนังไปประยุกต์ใช้ในกำรจักสำน กำรคิดค้นแนวคิดกำร
จักสำนแบบคลุมโดยใช้เทคนิคกำรใช้กี่ และกำรศึกษำขนำดช่องกำรจักสำน(ช่องตำที่ว่ำงและขนำดของ
ลำยจักสำน) 
    - วัฒนธรรมที่ส่งผ่ำนวัตถุสิ่งของ (Material Culture) : แนวคิดในกำรศึกษำเชิงลึกท่ีเกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมและภูมิปัญญำ โดยใช้หลักกำร Material Culture “วัฒนธรรมที่ส่งผ่ำนวัตถุสิ่งของ” เป็น
กำรศึกษำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงมนุษย์กับวัตถุสิ่งของต่ำงๆ ที่มนุษย์ได้สร้ำงขึ้น โดยเป็นกำรศึกษำวัตถุเพ่ือ
ท ำควำมเข้ำใจวัฒนธรรม ค้นหำชุดควำมเชื่อ แนวควำมคิด ทัศนคติของชุมชนหรือสังคม ณ ช่วงเวลำที่
ผลิตสิ่งของวัตถุชิ้นนั้นๆ โดยมีสมมุติฐำนว่ำสิ่งของวัตถุที่มนุษย์ได้สร้ำงข้ึนนั้นสำมำรถสะท้อน, ไม่ว่ำจะรู้ตัว
หรือไม่ก็ตำม ทั้งทำงตรงและทำงอ้อม, ควำมเชื่อของบุคคล ผู้สร้ำง ผู้ซื้อ หรือผู้ใช้สอยและสำมำรถขยำย
ไปสู่กำรท ำควำมเข้ำใจสังคมที่บุคคลนั้นสังกัดอยู่ด้วย ผู้ปฏิบัติงำนได้สรุปผลออกมำเป็นตำรำง 
Morphology Analysis for Design Process ได้ดังนี้ (ดังตำรำงที่ 3.14)    
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